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ACCount
Financertro

O software definitivo para sua empresa!

O Account 2000 tem como objetivo proporcionar um controle mais detalhado de todas as suas movimentagées financeiras.

Oferecendo um fluxo de caixa simplificado, porém profissional, se torna uma ferramenta indispensavel a tomada de decisoes em
tempo real, o que contribui para o aumento da produtividade e o melhor gerenciamento dos recursos disponiveis nas empresas ou

usuarios domésticos.

Controle multiusuario

Virias empresas ou usudrios domésticos podem utilizar a mesma aplicagio e
visualizar graficos e relatorios, com dados langados em suas respectivas pastas
de movimentagdo ¢ acessos protegidos por senhas.

Controle de diversos caixas

Para usuarios que necessitam controlar outras contas além do caixa em
dinheiro (vales transporte, estoque, etc).

Controle de contas a pagar e receber

Com informagdo de descontos, multas e juros por dia de atraso, que permitirdao
a exibigdo das respectivas contas, com valores sempre atualizados em relagdo
a data de solicitagdo. O sistema também possibilita a impressdo de cheques em
formulario continuo e avulso, relagdo de copia de cheque e muito mais.

Plano de contas orcamentarias

Proporciona uma melhor organizagdo das contas do usudrio que, a qualquer
momento, pode obter a posi¢do de receitas e gastos, como telefone, dgua,
energia elétrica, impostos, encargos, vendas, rendimentos, etc.

Controle bancario

Permite o cadastramento de até 100 bancos diferentes com até 1000 contas
bancarias, podendo ser personalizadas com informagdes de cobranga de
impostos sobre operagoes de crédito ou débito, com baixa (conferéncia) de
langamentos em lote. Realiza conciliagdo automatica.

Simulacdes para fluxo de caixa
O usuario pode gerar langamentos virtuais, que serdo considerados no fluxo de
caixa para obter previsdes de situagdes financeiras futuras. Permite
langamentos em lote.

Fluxo de caixa
Possibilita a visualizagdo da situag@o financeira com base nas contas a pagar,
receber, saldo em caixa, movimentagdo bancdria e langamentos virtuais,
podendo ser filtrado por pasta de movimentagdo e conta orgamentaria.
Visualizagdo grafica e textual.

Simulacao financeira
Permite que o usudrio simule o investimento de recursos excedentes em caixa,

verificando sua implicagdo dentro do periodo definido para exibi¢ao do fluxo
de caixa.

Controle de sequranca

O controle sobre o acesso de usudrios ou grupos as operagdes ¢ total, contando
inclusive com defini¢do de horarios especificos de acesso para cada usudrio.

Controle de feriados
Além de controlar sabados e domingos, conta com total monitoramento de
feriados nacionais e locais, com flexibilidade para sua regido, garantindo
datas consistentes em cada langamento.

Indexadores
Permite cadastro e movimentagdo de indexadores, possibilitando nos relatérios
calculos com valores diversos, como délar, ufir, etc.

Verificacao periddica de obrigacdes do dia
Permite configurar o intervalo de verificagdo das obrigagoes do dia,
funcionando como um lembrete eletronico para que o usudrio nio deixe de
faltar com seus compromissos. Verifica contas a pagar, receber e langamentos
bancdrios.

Representacoes graficas
Alternativa a representagdo textual dos dados. Possui uma ampla gama de
configuragdes, como imagens de fundo, 2D/3D, tipo de grafico, cores, titulos
de eixos, zoom, rotagdes, etc. Os graficos sdo atualizados automaticamente
na tela cada vez que os dados forem alterados.

Relatorios
O sistema permite analisar os percentuais de cada nivel e sub-nivel do plano
de contas or¢gamentarias, fornecendo informagdes precisas sobre cada conta.
Possibilita a emissao de qualquer relatorio nos formatos Excel, HTML, RTF,
CSV, PDF, entre outros. Conta com recursos extras para impressao de
etiquetas para mala-direta, cheques, guias e recibos.

Televendas: (21) 2642-7204
www.account2000.com.br
E-mail: comercial@account2000.com.br
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IMPRESSA NO POLO
INDUSTRIAL DE MANAUS

AN

CONHECA A AMAZONIA

NESTA EDICAO

NA DECADA DE 60, UM EMPRESARIO OUSADO TINHA CONSTRUIDO UM VER-

DADEIRO IMPERIO DE EMPRESAS NO AMAZONAS, O QUE O TORNOU O HOMEM MAIS
PODEROSO DA REGIAO NORTE DE TAL FORMA QUE O JORNAL AMERICANO NEW
YORK TIMES PUBLICOU UMA GRANDE REPORTAGEM A SEU RESPEITO INTITULANDO-

0 DE “O REI DA AMAZONIA”.

Os EMPRESARIOS E OS POLITICOS DA EPOCA O PROCURAVAM PARA PEDIR CON-
SELHOS E PROPOR NEGOCIOS. VERDADEIRAMENTE ARROJADO, ESSE EMPREENDEDOR
CONSTRUIU A PRIMEIRA E, ATE HOJE, UNICA REFINARIA DA REGIAO. CONSTITUIU
MAIS DE 30 EMPRESAS E GEROU MAIS DE 50.000 EMPREGOS DIRETOS. COM POUCO
MAIS DE UM METRO E SESSENTA DE ALTURA, ESSE HOMEM, ISAAC SABBA, REALIZOU
FEITOS ATE HOJE ININGUALAVEIS NA REGIAO E TORNOU-SE UM GIGANTE PELAS SUAS
REALIZAGOES. MAS HA UMA, ENTRE TANTAS, QUE DEVE-SE SALIENTAR, HOJE, POR
OCASIAO DAS COMEMORAGOES DOS 40 ANOS DE CRIACAO DA ZONA FRANCA DE
MANAUS E DA SUFRAMA, EMBORA PRATICAMENTE NINGUEM SE LEMBRE E
MUITOS ATE DESCONHECAM ESSE FATO. FOI ATRAVES DE SEU APOIO E DE SUAS
AGOES QUE FOI POSSIVEL A CRIAGAO DA ZONA FRANCA DE MANAUS. A COMEGAR
PELAS REUNIOES QUE PATROCINOU COM ILUSTRES CIDADAOS AMAZONENSES EM SEU
GABINETE, NO QUAL ENTRAVA PELAS MADRUGADAS PROJETANDO E ARTICULANDO A
CRIAGAO DE UMA AREA DE EXCESSAO NA AMAZONIA. BASEOU-SE NO MODELO DE
UMA ZONA FRANCA EXISTENTE NO PERU. MANDOU IMPRIMIR FOLDERS COM AS
LEIS DA REGIAO PERUANA E ESPALHAR EM TODO O CONGRESSO NACIONAL PARA
TODOS OS CONGRESSISTAS. O ANTE-PROJETO DO DECRETO-LEI 288 FOI REDIGIDO
COM AS SUAS OBSERVACOES E, MAIS IMPORTANTE AINDA, FOI A SUA INTERVENGAO
DIRETA PARA A APROVAGAO DA LEI, ATRAVES DE SUA AMIZADE COM O SEU SOCIO, O
ENGENHEIRO ARTHUR AMORIM, ASSESSOR DO ENTAO PODEROSO MINISTRO
ROBERTO CAMPOS QUE ACATOU A IDEIA E A CONVERTEU NA ZONA FRANCA DE
MANAUS, PROJETO VITORIOSO QUE HOJE TEMOS O PRAZER DE COMEMORAR.
PRESTAMOS, PORTANTO, NOSSA HOMENAGEM POSTUMA A ESSE PEQUENO GRANDE
HOMEM PELO LEGADO QUE DEIXOU. ACREDITAMOS QUE APENAS COM MUITO TRA-
BALHO, OUSADIA, UNIAO E INTELIGENCIA E POSSIVEL CONTINUAR CONSTRUINDO UM
GRANDE PROJETO. PESSOAS FAZEM A DIFERENGA E PROVA DISSO E O PROFICUO TRA-
BALHO DA SUPERINTENDENTE DA SUFRAMA, FLAVIA GROSSO, QUE ASSUMIU UM
POLO INDUSTRIAL COM MENOS DE 50 MIL EMPREGOS E, EM POUCO TEMPO, ELEVOU
ESSE NUMERO PARA MAIS DE 100 MIL POSTOS, ALEM DE DOBRAR O FATURAMENTO
QUE PULOU DE CERCA DE US$ 10 BILHOES PARA US$ 23 BILHOES.

KLEBER GOES
DIRETOR EDITOR
kleber@folhadacidade.com
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Panorama

Municipios poderao adotar

modelo de Lei Geral Municipal

_E| GERAL APROVADA:

NOVO TEMPO PARA OS PEQUENO:

Presidente Lula, ministros e
parlamentares na cerimonia

[N R ——

- -=-7 de sanc¢ao da Lei Geral das
)ESENVOLVIMENTO DO BRASIIL Micro e Pequenas Empresas.
- e sti'x'c Foto: Wilson Dias/ABr

nicipios de Sao Paulo e
|\ /IImesmo de outros estados
poderdao adotar e adaptar as

suas realidades o modelo de uma lei geral
municipal que estd sendo elaborado pelo
Sebrae em Sao Paulo, com o apoio do
Sebrae Nacional. O modelo leva em conta
a regulamentagdo da Lei Geral das Micro
e Pequenas Empresas. Essa lei vigora
desde 15 de dezembro de 2006, sendo que
o capitulo tributdrio entra em vigor em
julho préximo.

A proposta comegara a ser apresentada
as prefeituras no Férum Paulista, a Nova
Realidade para os Pequenos Negocios',

que serd promovido pelo Sebrae

a regulamentacao da Lei Geral
das Micro e Pequenas Empresas
e o que pode ser feito para melhorar o
ambiente de negbcios para o segmento
nos municipios.

"E com esse foco que esta sendo elabo-
rada a proposta da Lei Geral Municipal",
explica o gerente de Politicas Publicas do
Sebrae em Sao Paulo, Silvério Crestana.
Esse Férum, explicou, sera desmembrado
em vérios féoruns sendo nove principais
envolvendo a capital, Sdo Paulo, e mais
oito po6los no interior abrangendo as
regioes de Ribeirdo Preto, Presidente Pru-
dente, Sao José dos Campos, Bauru, Soro-
caba, Santos, Sdo José do Rio Preto e
Campinas.

FNQ oferece curso rapido de gestdo em Sao Paulo

A FNQ — Fundacéo Nacional da Quali-
dade oferecera, nos dias 20 e 21 de margo,
o curso Como Implementar e Aprimorar
Sistemas de Gestao, direcionado aos profis-
sionais que tém concentrado suas ativi-
dades na fase inicial de adogdo e
implantagao de modelos de gestao para a
exceléncia do desempenho das organiza-
¢oes publicas e privadas.

Ao longo dos dois dias de atividades, que
englobam teoria e aplicagao prética, os par-
ticipantes terdo acesso aos beneficios e van-
tagens que o Modelo de Exceléncia da
Gestao® pode trazer para as organizacoes.
Poderao também ter mais detalhes sobre
todos os conceitos desenvolvidos pela FNQ
que levaram a iniciativas de gestdao bem-
sucedidas e reconhecidas nacionalmente

pelo mercado. O Prémio Nacional da Qua-
lidade®, por exemplo, sera analisado sob o
ponto de vista das organizagoes que foram
finalistas ou premiadas de fato.

O Modelo de Exceléncia em Gestao®
divulgado pela FNQ é baseado em 11 fun-
damentos: Pensamento Sistémico; Apren-
dizado Organizacional; Cultura de
Inovacgao; Lideranga e Constancia de Pro-
positos; Orientagao por Processos e Infor-
magoes; Visao de Futuro; Geragao de Valor;
Valorizagao das Pessoas; Conhecimento
sobre o Cliente e o Mercado; Desenvolvi-
mento de Parcerias e Responsabilidade
Social. Mais de 5 mil organizacoes utilizam
0 Modelo da FNQ. Mais informagoes
podem ser obtidas pelos telefones: (11)
5509-7709 e 5509-7708.

em S&o Paulo de 23 de marco a
25 de maio. O objetivo é debater

Os 10 CDs de
miussica mais vendidos

Nacionais

1° Minha Bengdo (PADRE MARCELO
ROSSI)

2° Tabuleiro Musical
BANANA)

3° Palavras de Amor: ao Vivo (CESAR
MENOTTI & FABIANO)

4° Sambas dq Enredo - 2007 - Rio de
Janeiro (VARIOS)

5° Duetos Romanticos: Ao Vivo (CIDIA &
DAN)

6° NX Zero (NX ZERO)

7° Axé Bahia 2007 (VARIOS)

8° Ver-te Mar (BABADO NOVO)

9° “Segundo” CD + DVD (MARIA RITA)

10° Anténia (ANTONIA)

Internacionais

1° The Confessions Tour - CD+DVD
(MADONNA)

2° The Best So Far (ROBBIE WILLIAMS)

3° 18 Singles (U2)

4° Not Too Late (NORAH JONES)

5° X&Y Limited Latin American Edition -
CD + DVD- Duplo (COLDPLAY)

6° The Sweet Escape GWEN STEFANI

7° Headstrong ASHLEY TISDALES8®
PCD (THE PUSSYCAT DOLLS)

8° Grammy Nominees 2007 VARIOS

9° Rocky Balboa: The Best of Rocky
(VARIOS)

10°) Back to Black AMY WINEHOUSE

(CHICLETE COM

Os 10 DVDs de shows
mais vendidos

1° Madonna: The Confessions Tour
MADONNA

2° RBD: Live in Rio RBD
3° Roupa Acustico 2 ROUPA NOVA
4° Roupa Nova Acustico ROUPA NOVA
5° Box Elis: Na Batucada da Vida; Doce
de Pimenta; Falso Brilhante ELIS REGINA
6° PULSE- Duplo PINK FLOYD
7° Coldplay - Live 2003
8° Até Onde Vai JOTA QUEST
9° Unplugged - The Corrs THE CORRS
10° Acustico MTV - Zeca Pagodinho 2:
Gafieira ZECA PAGODINHO

Fonte: www.submarino.com.br
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Juiz manda prefeitura reinstalar 100 outdoors

A Prefeitura de Sao Paulo foi condenada a reinstalar cerca de cem outdoors
retirados por estarem supostamente em situagdo irregular. A decisdo é do juiz
Valter Alexandre Mena, da 32 Vara da Fazenda Publica, e beneficia a NG Midia

Exterior. Ainda cabe recurso.

E o primeiro caso de decisdo judicial que determina a reinstalacao de out-
doors. O mesmo juiz, em sentenca, decidiu que a NG Midia Exterior pode
manter seus antncios nas ruas até o fim deste ano. O juiz afirma, na sentenca,
que um ano é o prazo minimo para uma empresa se adaptar a nova legislagao.

-------------
Uniodonto Manaus recebe prémio
Top Of Mind

A Uniodonto Manaus recebeu do Insti-
tuto Brasileiro de Pesquisa de Opiniao
Pablica o prémio Top Of Mind como a
empresa de odontologia mais lembrada
pelos usuérios no estado do Amazonas.

Ha 19 anos a Uniodonto presta servigos
e atendimentos de qualidade aos seus
usudrios. Tem como diferencial os planos
individual e familiar, além do servico de
urgéncia 24 horas. Oferece também a pos-
venda, cuja equipe visita as empresas con-
veniadas com o objetivo de verificar o nivel
de satisfacdo dos usuérios.

A rede ampla de atendimento possibilita

Panorama

ao usudrio escolher o horario, local e o den-
tista de confianga. Segundo o Diretor Presi-
dente da Uniodonto Manaus, Antdnio de
Souza Galticio, "a empresa tem como
filosofia apresentar, cada vez mais, um
servigo de melhor qualidade para atendi-
mento as necessidades dos usuéarios".

A Uniodonto Manaus faz parte do Sis-
tema Nacional Uniodonto, composto de
mais de 140 Uniodontos que atendem a 1,5
milhoes de usuérios no Brasil.

Hoje, possui 300 cirurgioes dentistas
que atendem a 50
mil pessoas fisicas e
juridicas de aproxi-
madamente 100
empresas dos seg-
mentos industrial,
comercial e instituicbes. Também é man-
tenedora da Fundagéo Raio de Sol, entidade
filantrépica assistencial de carater volun-
tério as criangas com céncer. Além do
servigo odontolégico, a Uniodonto realiza
palestras sobre satde oral nas empresas
interessadas.

"O prémio nao s6 nos enche de orgulho
como aumenta a nossa responsabilidade,
pois além de conquistar, temos que manter.
Para nés foi um motivo de grande satisfagao
sermos reconhecidos pelo trabalho que
estamos desenvolvendo", destacou Anténio
de Souza Galucio.

Antonio de Souza
Galdcio, presidente
da Uniodonto:
reconhecimento

Motorola no tapete
vermelho do Oscar 2007

Motorola
MOTORIZR
Z3: ainda
inédito

Os indicados ao Oscar desse ano
nas categorias melhor diretor, ator,
atriz, ator coadjuvante e atriz coad-
juvante foram presenteados em
primeira mao pela Motorola com
um mimo ainda inédito nos Estados
Unidos. As celebridades desfilaram
no tapete vermelho do Kodak Thea-
tre com o exclusivo celular icénico
MOTORIZR Z3, aparelho slider da
Motorola que, além de ultrafino,
possui camera de alta definigao e
MP3 Player. Clint Eastwood, Martin
Scorsese, Leonardo DiCaprio, Will
Smith, Meryl Streep e Penelope
Cruz foram algumas das estrelas
que receberam o presente em uma
embalagem diferenciada, inspirada
na entrada de um camarim, e per-
sonalizada com o nome de cada um.
No pacote, dois fones de ouvido
Bluetooth; um deles também slider
como o MOTORIZR Z3 e outro
estéreo, com design diferenciado
que, além de atender a ligagoes,
serve para ouvir musica no celular.

Estudo mostra que gas
natural responde por 9,4%b6
da matriz energética

O gés natural ja responde por 9,4%
da matriz energética brasileira — tendo
triplicado em relagdo a metade dos
anos 90, quando a participagao era de
apenas 3,1%. A informagao é da Asso-
ciagao das Empresas Distribuidoras
de Gas.
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Banda Larga cresce 40%
no Brasil em 2006
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A quarta edicao do Barémetro Cisco de Banda Larga, mostra
crescimento de 40,1% no ntmero de conexdes banda larga no
Brasil no ano de 2006, em relagdo a 2005. Isso representa mais de
1,6 milhdo de novas conexoes. Ou seja, ao final de 2006, um total
de cerca de 5,7 milhoes de usuéarios, um dos maiores contingentes
de banda larga na América. Em apenas seis anos de existéncia
(2001-2006), a banda larga no Brasil cresceu 1.639%, o que equivale
a mais de 5,3 milhoes de novas conexoes.

Patrocinado pela Cisco e realizado pela IDC Brasil
(www.idc.com), o estudo é publicado a cada trés meses com o
objetivo de mensurar a evolugdo do ntimero de conexdes e do
desenvolvimento do mercado brasileiro de banda larga.

“~ VIl Férum de

" Gestao de Pessoas

A Diretoria executiva da Associagdo
Brasileira de Recursos Humanos - sec-
cional Amazonas - ABRH-AM ji esta
elaborando o VII Férum de Gestao de
Pessoas, o maior evento da regiao norte-
nordeste deste segmento.

Baseado na avaliagao do férum do ano
passado, somado ao evento ‘Encontro
com o RH’ e reunifes estratégicas para a

- VI[ ' atualizagdo das tendéncias e inovagoes
: ... na érea de gestao, o VII Férum vem com
- a proposta de mostrar na prética algumas
R H acoes da area.
O VII Férum tera como tema: Pessoas,
Organizagoes e Sociedade: os pilares
estratégicos para o desenvolvimento sustentavel. Sera realizado
no Hotel Tropical nos dias 4 e 5 de outubro. Agende-se!

Vi

Guess comemora
desempenho no pais

azer da Guess a nimero 1 entre as marcas mais vendidas nos
Fsegmento de acessorios de moda no Brasil. Esta é a expectativa
da Seculus da Amazdnia para 2007, que distribui os relégios da
Guess ha um ano e meio e bolsas hd um ano .
Depois desse periodo de contato com o consumidor brasileiro
a Seculus registra bom desempenho, dada a identificagdo do publico
com a marca de apelo jovem e fashion. Embora a aceitagao no pais
seja muito boa, as regides sudeste e sul saem na
' frente na performance de vendas.

Para o Inverno 2007 a Guess aponta entre
as Linhas de rel6gios os modelos tipo bracelete
rigido, estilo oversize, versdes com correntes e
pedraria e o rel6gio G Mix, que possui fo-
lheagao em IP Brow, o que confere ao pro-

duto uma tonalidade metalizada em
marrom, um grande sucesso na Europa.

J4 as bolsas da préxima estagao vém

distribuidas em 14 linhas dedicadas a mulher

* jovem e moderna. Detalhes em verniz e pele

= de cobra, estampas de zebra e leopardo e cores

metalizadas estdo em modelos de diferentes esti-

los e tamanhos.

Programa CETAM na empresa

O Centro Tecnologico do Ama-
zonas - CETAM, em parceria com o
Centro da Industria do Estado do
Amazonas - CIEAM e a Associagao
Brasileira de Recursos Humanos -
ABRH-AM langaram no ano de
2006, o Programa CETAM na Empre-
sa, que tem como foco prover a atual
necessidade de qualificagdo profis-
sional dos trabalhadores e das orga-
nizagoes e, a0 mesmo tempo, gerar
oportunidade de desenvolvimento
de competéncias para que seja cria-
do um banco de dados sobre profis-
sionais qualificados para o mercado
de trabalho.

O CETAM oferece cursos téc-
nicos para prover qualificagdo
profissional, enquanto o CIEAM e a
ABRH-AM sao responsaveis pelo
mapeamento das demandas de

treinamentos, das ofertas de servigos
e dos recursos que as empresas dis-
poem e pelo repasse dessas infor-
magdes para que o Centro
Tecnolégico do Amazonas realize os
treinamentos sem 6nus para as em-
presas.

A contrapartida das organi-
zagbes € que, como beneficiadas,
elas disponibilizem seus recursos
fisicos para laboratérios, ou seja,
como cada empresa possui uma
capacidade instalada para realizar
treinamentos de sua forca de traba-
lho, essas instalacoes sao dispo-
nibilizadas ndo s para treinar os
colaboradores, como também as
pessoas da comunidade.

Para mais informagoes, acesse o
site da ABRH, www.abrham.com.br
ou ligue para (92) 3238-5386.
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ECONOMIA MODELO

Zona Franca de NManaus, 40 anos
desenvolvendo a Amazonia

No ano passado, as 450 empresas instaladas no Pélo Industrial de Manaus (PIM) faturaram US$
22,8 bilhoes (R$ 49,6 bilhoes), exportaram cerca de US$1,5 bilhao e geraram aproximadamente
103 mil empregos diretos, além de outros 400 mil indiretos.

Producdo da MASA da Amazo-
nia. Inddstrias da Zona Franca
de Manaus séao referéncia
nacional de qualidade.

Da Redacao

Colaborou: CGCOM SUFRAMA Parcerias nas areas da micro e nanotecnolo- ~ em Manaus, promogao comercial e o forta-
O modelo Zona Franca de Manaus e a  gia e na formagao de capital intelectual, = lecimento das economias dos Estados da

Superintendéncia da Zona Franca de  implantagdo da bioindustria, estimulo ao ~ Amazoénia Ocidental estao entre as princi-

Manaus (SUFRAMA) completam 40 anos.  desenvolvimento de um pélo gas-quimico  pais agoes da autarquia na regiao.

Circuito 10
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Desde o seu inicio, o parque fabril
local caracteriza-se pela vanguarda
dos produtos fabricados, sobretudo
na linha de eletroeletronicos. E essa
busca pela oferta de produtos com
elevado poder competitivo teve a sua
grande prova no inicio dos anos 90,
quando a economia brasileira foi
aberta aos importados. Neste inicio
de novo século, a ordem é intensi-
ficar o desenvolvimento da tecnolo-
gia digital, diretriz que tem como
objetivo manter o PIM competitivo.

A TV nessa nova plataforma tec-
nolégica, aponta a superintendente
da SUFRAMA, Flavia Skrobot Bar-
bosa Grosso, ird renovar o folego de
um dos principais segmentos do PIM.
Com o inicio das transmissoes da TV
aberta em sinal digital previsto para
dezembro, o primeiro mercado a ser
aquecido serd o de conversores de
sinal (set-top box), estimado em R$
10 bilhoes. Ele existird até que o
modelo digital alcance valores
acessiveis a maioria dos consumi-
dores.

Criada pelo Decreto-Lei 288, de 28
de fevereiro de 1967, "A Zona Franca
de Manaus é uma éarea de livre
comeércio de importagédo e exportagao
e de incentivos fiscais especiais, esta-
belecida com a finalidade de criar no
interior da Amazbdnia um centro
industrial, comercial e agropecuario
dotado de condigbes econdmicas que
permitam seu desenvolvimento, em
face dos fatores locais e da grande
distancia, a que se encontram, os cen-
tros consumidores de seus produ-
tos.", conforme preceitua o seu artigo
primeiro.

Idealizada pelo Deputado Federal
Francisco Pereira da Silva pode-se
dizer que a Zona Franca, como hoje

‘RAI0-X DA PARCER)
g_mnf AUNIMED : ’
CEOPOLOINDUSTRIAL
tx_ DEMANAUS. |
T e
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conhecemos, teve como embridao a
LeiN°. 3.173 de 06 de junho de 1957,
que a criou inicialmente como Porto
Livre.

Dez anos depois, o Governo Federal,
por meio do Decreto-Lei N°. 288,
ampliou essa legislagio e reformulou
o modelo, estabelecendo incentivos
fiscais por 30 anos para implantacao
de um pélo industrial, comercial e
agropecuario, instituindo, assim, o
atual modelo de desenvolvimento,
englobando uma érea fisica de 10 mil
km?, tendo como centro a cidade de
Manaus. O modelo de desenvolvi-
mento da ZFM esta assentado em
Incentivos Fiscais e Extrafiscais, que
propiciaram condigoes para alavan-
car um processo de crescimento e
desenvolvimento da area incenti-
vada.

Em 15 de agosto de 1968, o Decreto-
Lei N° 356/68 estendeu estes benefi-
cios a toda a Amazonia Ocidental, ou
seja, Amazonas, Acre, Rondonia e
Roraima.

A dindmica da ZFM pode ser con-
figurada em 3 fases distintas:

A primeira fase, de 1967 a 1976
constituiu o periodo de liberdade
plena de importagoes, apresentando
as seguintes caracteristicas: predomi-
nancia da atividade comercial (sem
limitagdo de importacdo de produtos,
exceto armas e municoes, fumo,
bebidas alcodlicas, automodveis de
passageiro e perfumes); crescimento
do fluxo turistico doméstico com
consumidores buscando produtos de
elevada sofisticacao cuja importacao
estava proibida no restante do pafs; e,
estabelecimento de limite para saida
de bagagem de passageiro acompa-
nhada; expansao do setor tercidrio;
inicio da atividade industrial; e,

langamento da pedra fundamental do
Distrito Industrial (30/09/68).

A segunda fase estendeu-se até o
final de 1990 e teve
inicio com a edicao dos
Decretos-Leis Ne°
1435/75 e 1455/76, que
introduziram as seguin-
tes modificagcbes no mo-
delo Zona Franca de
Manaus:
mento de Indices Minimos de
Nacionalizacao para produtos Indus-
trializados na ZFM e comercializados
nas demais localidades do Territério
Nacional; estabelecimento de limites
maximos globais anuais de impor-
tagao (Contingenciamento). Essa fase,
apesar das limitagdes impostas, regis-
trou um acentuado crescimento do
setor industrial que obteve seu
melhor desempenho em 1990,
quando atingiu um faturamento de
US$ 8,4 bilhoes e geragao de 80.000
empregos diretos. Tal desempenho

estd mostrando que tem filege para cuidar da saide de |
inclusive para soprar velinhas nos 40 prxi
A Unimed & 0 maior e mais completo Plano de Saide de Manaus, gerando 20.

Para a superintendente da
SUFRAMA, Favia Grosso, o
Pdlo Industrial de Manaus ira
renovar o seu félego com a
nova plataforma tecnolégica
de TV. Apenas o mercado de
conversores esta estimado

em R$ 10 bilhdes

Estabeleci- ---------==-mmmmmmmeo -

0 empregos diretos e mim
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caracterizou-se pelos seguintes fatores: acesso a modernas
tecnologias; substituigao de importagdes, vez que na opor-
tunidade cerca de 2000 produtos estavam proibidos de
ingressar no pais; contribuicdo para o desenvolvimento,
de uma industria nacional de componentes e outros
insumos, localizada no Centro-Sul do Pais, especialmente
em Sao Paulo.

A terceira fase iniciou-se em 1991, com a chamada Nova
Politica Industrial e de Comércio Exterior do Governo Fe-
deral, promovendo a abertura do mercado Brasileiro as
importagoes. A nova ordem econémica fixou como para-
digma a busca da "Qualidade e da Produtividade". A
exposigdo do modelo ZFM a nova ordem, especialmente
por conta de produtos estrangeiros que passaram a entrar
no mercado nacional e a forte recessdo que assolou a
economia brasileira,
agravando-se em
nivel local, exigiu pro-
fundas modificagoes
na legislagdo, o que
ocorreu através da
edigdo da Lei 8.387 de
30 de dezembro de
1991, estabelecendo
medidas, visando sua
salvaguarda: criacdao
de Regimes de Areas
de Livre Comércio -
ALG, priorizando fai-
xas de fronteiras, vi-
sando  irradiar o
modelo Zona Franca
de Manaus elimina-
¢do dos limites ma-
ximos globais anuais
de importagdo; subs-
tituicao do critério
dos Indices Minimos
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de Nacionalizagdo pela pratica de Processo Produtivo
Bésico - PPB; desregulamentagao de procedimentos; e, cri-
acao do Entreposto Internacional da Zona Franca de
Manaus - EIZOE Decreto n° 205, de 05/09/91, que trata da
eliminagao dos limites méximos globais.

As medidas adotadas ensejaram, a partir de 1993, o
inicio da recuperagao da ZFM constatando-se progressiva
adequagao do seu setor industrial, caracterizada por signi-
ficativa reconversao industrial com redugao de custos que
propiciaram maior competitividade de seus produtos, a
par da elevagdao dos padroes de qualidade a partir da
adogdo das Normas Técnicas da série ISO 9000, de
cumprimento obrigatério pelo Decreto n°® 783 de 25 de
margo de 1993.

O resultado mais expressivo decorrente da reestrutu-
racao efetivada no parque industrial, traduziu-se pelo seu
faturamento, que em 1996 foi de US$ 13,2 bilhoes.

Atualmente, os desafios consistem na capacidade de
aproveitamento da dindmica que o modelo ZFM
imprimiu, visando buscar elementos que possibilitem a
auto-sustentabilidade da regido. Neste sentido a
SUFRAMA direciona suas agoes baseadas em algumas
premissas: fortalecer o parque industrial de Manaus com
ponderavel base tecnolégica, a partir de reforgo a cadeia
produtiva de subsetores industriais através de incentivos
adicionais a produgdo de componentes que apresentem
vantagens competitivas em sua fabricagao local; fortalecer
o projeto Zona Franca, dada sua importancia nacional e
regional, perseguindo sua auto-sustentagdo em harmo-
nizagao com os demais segmentos da industria brasileira;
fortalecer o papel da Superintendéncia da Zona Franca de
Manaus - SUFRAMA nas agoes Governamentais objeti-
vando desenvolver a Amazonia Ocidental e promover a
integracdo da Fronteira Norte do Pais, mediante a implan-
tagdo de um programa de interiorizagdo que se consolide
através de projetos economicamente viaveis, que contem-
plem o aproveitamento das matérias-primas regionais e da
biodiversidade existente na Amazonia.

“A Politica Industrial, Tecnoldgica e de Comércio Exterior (PITCE) representa um marco para o desenvolvimento
nacional e o P6lo Industrial de Manaus tem papel destacado nesta misséo, ao estabelecer mecanismos indispensaveis
para projetos em areas como biotecnologia, microeletrénica e software em areas definidas como estratégicas na nossa
politica. A importancia do PIM para a geracao de empregos e renda na regido amazonica € inquestionavel. N&o é a
toa que a producdo industrial do Amazonas superou em quatro vezes a dos demais Estados do Pais em 2005. Além da
responsabilidade de construir um modelo de desenvolvimento regional que utiliza de forma sustentavel os recursos
naturais, a SUFRAMA e o PIM tém importancia estratégica para a soberania nacional na Regido Norte. N&do podemos
esquecer, ainda, da contribuicdo do Amazonas para a balanca comercial brasileira, que vai superar os US$ 135
bilhGes neste ano. Um dos produtos manufaturados de maior destaque da nossa balanca séo os telefones celulares da
Zona Franca.” (Luiz Fernando Furlan, Ministro do Desenvolvimento, Inddstria e Comércio Exterior)
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Distrito industrial

O langamento da pedra fundamental do
Distrito Industrial, no dia 30 de setembro
de 1968, reunindo no ato, o superinten-
dente Floriano Pacheco e o governador do
Estado Danilo Duarte de Mattos Areosa,
marcou também a aprovagdo do primeiro
projeto industrial para instalar-se na ZFM:
o da indtstria Beta S/A, fabricante de joias
e relégios, que funcionou até meados da
década de 90.

A area escolhida situa-se entre as terras
pertencentes ao Campus Universitdrio,
num total de aproximadamente, 1.700
hectares divididos em 150 lotes, hoje,
totalmente ocupados.

Os trabalhos de infra-estrutura come-
garam no final de 1969, com a instalagao
das redes de energia elétrica, agua e esgo-
tos, abertura da malha viaria. Todas as
obras foram feitas com recursos proprios.
Em 1972, o Distrito recebe a primeira
indastria, a CIA - Companhia Industrial
Amazonense, ocupando uma é&rea de
45.416 m2, para producao de estanho e,
logo em seguida, a Springer, para pro-
dugéao de aparelhos de ar condicionado.

O Distrito possui estacao de captagao e
tratamento de agua, rede de esgotos sa-
nitarios e de telecomunicagoes e sistema
viario com 48 km de ruas asfaltadas e com
manutengao prépria. A area dispde de hos-
pital, creche, centro de treinamento do
Senai, entidades das classes empresariais e
trabalhadoras, escolas de tecnologia, cen-
tros de pesquisa, hotéis de 4 estrelas, pistas
apropriadas para caminhadas, cooper,
ciclismo, quadras de esportes e dreas de
lazer, bares, restaurantes e shopping
center.

Os lotes sdo vendidos as empresas a
preco simbolico, com prazo de 10 anos
para pagamento.

Em 1980, a SUFRAMA adquiriu uma
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area de 5.700 ha, contigua a do Distrito ja
ocupado, para expansdo. Nessa area ja
estdo instaladas algumas empresas, nos
1000 ha. que receberam toda a infra-estru-
tura necessaria a ocupagao, havendo,
inclusive, 4reas destinadas a construgéo
de conjuntos habitacionais para os traba-
lhadores. Da mesma forma que o Distrito
menor, esta drea foi planejada preser-
vando-se areas verdes em proporgao as
areas construidas, para que o equilibrio
ecolégico seja mantido.

Qualidade

Em novembro de 1991, o Governo Fe-
deral langou a Nova Politica Industrial e de
Comércio Exterior, incluindo a redugéo
progressiva do Imposto de Importagao de
forma que, a partir de 1994, para alguns
produtos, ele praticamente deixa de exis-
tir. Toda a industria nacional sofreu os
efeitos da medida e o Pais enfrentou uma
das maiores crises da sua economia, com
desemprego em massa. Na Zona Franca de
Manaus, nao foi diferente. Para competir
com os produtos similares importados,
mais modernos e com custos de produgao
mais baixos, as empresas tiveram que se
reestruturarem  com  investimentos
macicos em bens de produgao, incremen-
tos de automagao industrial e a indesejavel
liberagdo de méo-de-obra. A industria da
ZFM teve de se adequar ao Programa
Brasileiro de Qualidade e Produtividade.

O setor reagiu rapidamente e o fatura-
mento do Pélo Industrial de Manaus
saltou de US$ 8,4 bilhoes em 1990 para
US$ 11,7 bilhoes de délares em 1995, com
as empresas eletroeletronicas dobrando a
producao em relagdo do seu pico de pro-
ducao nos anos anteriores. Em 1996 foi
mantido o mesmo ritmo de crescimento e
superado e o Pélo Industrial fechou o ano
com faturamento da ordem de US$ 13 bi-

-

Numeros do Pélo

Industrial de Manaus*
* Ano base 2006 (estimativa)

Faturamento:
USS$ 22 bilhGes

Crescimento de 142% em relacéo a 2002

Empregos Diretos:
105 mil

Crescimento de 65% em relacéo a 2002

Exportacdes:
US$ 1,7 bilhdo

Crescimento de 60% em relacéo a 2002

Participacdo dos insumos
nacionais na producao:

52%

Crescimento de 5% em relacdo a 2002

Investimento totais de projetos
industriais aprovados:

US$ 2,8 bilhdes

Crescimento de 136% em relacéo a 2002

Empresas aptas a produzir:

508

Crescimento de 43%

Arrecadacdo de tributos federais
e estaduais no Amazonas e do
municipio de Manaus:

R$ 11 bilhdes

Crescimento de 90% em relacéo a 2002

Ihoes. A média do faturamento anual do
PIM nos tltimos sete anos é de US$ 10 bi-
Ihoes.

A SUFRAMA estimula as empresas
industriais a busca de novos mercados
para seus produtos, que estao cada vez
mais competitivos tantos em precos
quanto em qualidade. No que toca a quali-
dade, o PIM conta hoje com 155 empresas
certificadas nas normas da série ISO 9000
e 97 recertificadas e ainda: oito certificadas
em ISO 14001; duas em OHSAS 8000; 44
em ISO 9001; e 110 em ISO 9002.

SUFRAMA E ZONA FRANCA DE MANAUS, 40 ANOS

Tudo o que é fabricado no Pélo Industrial de Manaus e é consumido no Brasil e no

‘ mundo é feito por PESSOAS. Sdo mais de 100 mil profissionais qualificados profissional-
NeS mente produzindo com competéncia, comprometimento e qualidade.
A Associacdo Brasileira de Recursos Humanos - seccional Amazonas tem a honra de
cumprimentar todos os colaboradores do PIM e a SUFRAMA pelos excelentes resultados "'.\LE‘
alcancados nesses 40 anos, porque, para noés, as PESSOAS escreveram essa histéria. >
ABRH-AM
Associagac Brasiling e Recursos Humanos

Produzido na Zona Franca de Manaus

UMA HISTORIA DE SUCESSO

Nossa missao é desenvolver Pessoas!



Ao completar 40 anos, a Suframa comemora mais que um aniversario: os
resultados alcancados nos dltimos anos e muitos avancos em toeda a sua
histéria mostram que o modelo Zona Franca de Manaus (ZFM) esta pronto

para maiores conguistas no futuro.

SUFRAMA
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BIOTECNOLOGIA - O Centro de Biotecnologia da Amazénia (CBA), insiimi&b geradora das
tecnologias que sustentar@o processos produtivos baseados na biodiversidade regional — as tao
esperadas bioindustrias, possui uma colegao de culturas de microrganismos da biodiversidade
amazénica que representam valiosa fonte para o desenyolvimento de novos produtos nas
industrios farmacéuticas e de alimentos.

_ MATRIZ ENERGETICA - Em parceria com a Embrapa, o CBA conseguiu aumentar de
- 20% para 82% a taxa de germinacdo de uma variedade hibrida de dendé, resultado
que pode agjudar a coenselidar o cultive do dendé com variedades melhoradas e
estimular seu emprege come nova matriz energética.

NOVAS TECNOLOGIAS - O modelo Zona Franca de Manaus avanca em novas frentes
tecnolégicas, como micro e nanotecnologia, ganhando atualidade e competitividade. Os
resultados pratices aparecem na forma de noves produtos para consume e até para inclusao
digital e social.

CAPITAL INTELECTUAL - A Suframa busca fomentar a formagéo de capital intelectual,
em parceria com instituigdes de ensino. Os resultados atuais: implantagao de cinco
cursos de doutorado, dez de mestrado e sete de especializacdo, em dareas como
Engenharia de Produgée, Patologias Tropicais, Transporte e Logistica, Informatica
e Biotecnologia.

INTERIORIZAGCAO DO DESENVOLVIMENTO - A Suframa realiza investimentos em infra-
estrutura e na geragdo de emprego e renda, como pontes, estradas vicinais, silos graneleiros,
indUstrias de beneficiamento de alimentos, complexos turisticos, entre outros, em toda a sua
area de abrangéncia: os Estados do Acre, Amazonas, Rondénia, Roraima e os municipios de
Macapa e Santang, no Amapd.

FORTALECIMENTO DO PIM - As mais de 450 empresas do Pélo Industrial de Manaus
{PIM), que geram mais de 500 mil empregos diretos e indiretos, alcangaram em 2006
um faturamento de US3 28.8 bilhdes de délares, resultado 20,5% maior que o
verificado em 2005. Comemorando bons resultados e recordes atingidos nos
ultimos anes, a Suframa trabalha para aumentar a participacaoe da ZFM na
economia do Pais, atuando no fortalecimente do PIM e a sua insercao
competitiva internacional, com a atragde de novas empresas e a
manutengao da competitividade industrial do modelo.

A Ministério do = PN
SUFRAMA Desenvolvimento, Induastria B =
on 2 O e Comércio Exterior 'vm PAls pE TODOS

GOVERNO FEDERAL

FUTURD ABERTO PARA NOVAS CONDUISTAS.

www.suframa.
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SUFRAMA 40 anos
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Empresas e colaboradores
recebem homenagem

Servidores, colaboradores, ex-superintendentes da SUFRAMA e seus adjuntos foram homenageados
com o IV prémio Cunhanta, em reconhecimento ao trabalho ao longo da trajetéria da autarquia

José Coelho, diretor de operacdes
da Jabil, recebeu o prémio como
“Maior geradora de emprego”

foram premiadas com o Cunhanta. Na modalidade

"Performance em exportagao", venceu a Nokia do Brasil.
Na categoria "Melhor desempenho positivo na balanga comercial,
levou o prémio a Recofarma Indastria do Amazonas Ltda. Na
categoria "Melhor indice de faturamento externo", em relagdo ao
faturamento total, o destaque foi a MG Gold Indtstria da Amazénia
Ltda.

Na modalidade "Perfomance em absorcdo de méao-de-obra,
categoria "Maior empregador", levou o prémio a Moto Honda da
Amazonia Ltda, com a maior média mensal de empregados. Na
categoria "Maior geradora de emprego", a eleita foi a Jabil do Brasil
Industria Eletroeletréonica Ltda, obtendo em 2006 o maior saldo
entre as admissoes e demissoes. Na categoria "Melhor indice de
permanéncia de mao-de-obra, por ter registrado no ano passado o
melhor indice de retencdo de méao-de-obra contratada, a vencedora
foi a Siemens VDO Automotive Indtstria e Comércio Ltda. Teruaki
Yamagishi recebeu o prémio Cunhanta pelo seu mandato a frente da
Camara Nipo-Brasileira.

3 s empresas com os melhores resultados em 2006 também

Circuito 16
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As 100 maiores industrias do
Polo Industrial de Manaus
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MOTO HONDA DA AMAZONIA LTDA.

NOKIA DO BRASIL TECNOLOGIA LTDA.
RECOFARMA INDUSTRIA DO AMAZONAS LTDA.
PHILIPS DAAMAZONIA IND. ELETRONICA LTDA.
SAMSUNG ELETRONICA DAAMAZONIA LTDA.
LG ELECTRONICS DAAMAZONIA LTDA.

SEMP TOSHIBAAMAZONAS S.A.

YAMAHA MOTOR DA AMAZONIA LTDA.

CEMAZ INDUSTRIA ELETRONICA
DAAMAZONIAS.A.

SONY BRASIL LTDA.

BENQ ELETROELETRONICA LTDA.

VIDEOLAR S.A.

GRADIENTE ELETRONICA S A.

GILLETTE DO BRASIL LTDA.

HONDA COMPONENTES DA AMAZONIALTDA.
SAMSUNG SDI BRASIL LTDA.

PANASONIC DO BRASIL LIMITADA

JABIL DO BRASIL IND. ELETROELETRONICALTDA
COIMPA INDUSTRIAL LTDA.

MICROSERVICE TECNOLOGIA DIGITAL
DAAMAZONIA LTDA.

LG. PHILIPS DISPLAYS BRASIL LTDA.
AROSUCO AROMAS E SUCOS LTDA.

J. TOLEDO DAAMAZONIA IND. E COM.

DE VEICULOS LTDA.

ENVISION INDUSTRIA DE PRODUTOS
ELETRONICOS LTDA

GRADIENTE ELETRONICA S/A

EVADIN INDUSTRIAS AMAZONIA S A.

JABIL DO BRASIL IND. ELETROELETRONICA LTDA.

BIC AMAZONIA S/A.

KODAK DAAMAZONIA INDUSTRIA E
COMERCIO LTDA.

PEPSI-COLA INDUSTRIAL DAAMAZONIA LTDA.
BRASTEMP DAAMAZONIA S.A.

SHOWA DO BRASIL LTDA.

AMCOR EMBALAGENS DAAMAZONIAS.A.
SONOPRESS-RIMO DAAMAZ. IND. E COMERCIO
FONOGRAFICA LTDA.

VIDEOLAR S/A.

COMPANHIA DE BEBIDAS DAS AMERICAS

- AMBEV

PROCOMP AMAZONIA INDUSTRIA
ELETRONICA LTDA.

DIGITRON DAAMAZONIA IND. E COM. LTDA.
PLACIBRAS DAAMAZONIA LTDA

DIGIBRAS INDUSTRIA DO BRASIL S/A
ENGEPACK EMBALAGENS DAAMAZONIA LTDA.
PROVIEW ELETRONICA DO BRASIL LTDA.
THOMSON MULTIMIDIA LTDA.

DENSO INDUSTRIAL DAAMAZONIA LTDA.
NISSIN BRAKE DO BRASIL LTDA.

P S TINDUSTRIA ELETRONICA DA

AMAZONIA LTDA.

MANAUS REFRIGERANTES LTDA.

PIONEER DO BRASIL LTDA.

TECAL ALUMINIO DAAMAZONIA LTDA.

DE US$ 500 MILHOES A US$ 2,8 BILHAO

DE US$ 300 MILHOES A US$ 500 MILHOES

DE US$ 150 MILHOES A US$ 300 MILHOES

DE US$ 100 MILHOES A US$ 150
MILHOES

DE US$ 50 MILHOES A US$ 100
MILHOES
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Pelo DECIMO ano consecutivo, a Revista Circuito publica a relagao das 100 maiores
industrias da Amazoénia Ocidental

PLASTIPAK PACKAGING DAAMAZONIA LTDA.

MASA DAAMAZONIA LTDA.

FUJIFILM DA AMAZONIALTDA.

BRASIL & MOVIMENTO S/A.

MUSASHI DA AMAZONIA LTDA.

TELLERINA COMERCIO DE PRESENTES E ARTIGOS
PARA DECORAGAO S.A.

ELECTROLUX DAAMAZONIA LTDA.

FOXCONN DO BRASIL INDUSTRIA E COMERCIO

DE ELETRONICOS LTDA

ESSILOR DAAMAZONIA INDUSTRIA E COMERCIO LTDA.
SIEMENS ELETROELETRONICA S.A.

VALFILM AMAZONIA INDUSTRIA E COMERCIO LTDA.
AROSUCO AROMAS E SUCOS LTDA

FLEX IMP, EXP., IND E COM. DE MAQ. E MOTORES LTDA.
COMPAZ COMPONENTES DAAMAZONIAS.A.
TECHNOS DAAMAZONIA INDUSTRIA E COMERCIO LTDA.
VISTEON AMAZONAS LTDA.

VIDEOLAR S.A.

GILLETTE DO BRASIL LTDA.

ITAUTINGAAGRO INDUSTRIAL S/A

SAGEM COMUNICAGOES S.A.

CLIMAZON INDUSTRIAL LTDA.

WHITE MARTINS GASES INDUSTRIAIS DO NORTE S/A.
PASTORE DAAMAZONIAS.A.

SAT BRAS IND. ELETRONICA DAAMAZ. LTDA.
KEIHIN TECNOLOGIA DO BRASIL LTDA.

PERLOS LTDA.

AMAZON PC INDUSTRIA E COMERCIO DE
MICROCOMPUTADORES LTDA.

FCC DO BRASIL LTDA.

INDUSTRIAS REUNIDAS VITORIA REGIA LTDA.

G. K. & B. INDUSTRIA DE COMPONENTES
DAAMAZONIA LTDA.

PCE PAPEL CAIXAS E EMBALAGENS S/A.

ELGIN INDUSTRIAL DAAMAZONIA LTDA.

SALCOMP INDUSTRIAL ELETRONICA DAAMAZONIA LTDA
TYCO ELECTRONICS DAAMAZONIA LTDA.
COSMOSPLAST INDUSTRIA E COMERCIO

DE PLASTICOS LTDA.

METALFINO DAAMAZONIA LTDA.

CALOI NORTE S.A.

SIEMENS HOME AND OFFICE EQUIPAMENTOS

DE COMUNICAGAO LTDA

ATHLETIC DAAMAZONIA LTDA.

IFER DAAMAZONIA LTDA.

DIXTAL BIOMEDICA INDUSTRIA E COMERCIO LTDA.
XEROX COMERCIO E INDUSTRIA LTDA.

RIGESA DAAMAZONIAS.A.

ORIENT RELOGIOS DAAMAZONIA LTDA.

SECULUS DAAMAZONIA S.A. JOIAS E RELOGIOS
REFEICGOESS PURAS RID. LIMITADA
VULCAPLAST INDUSTRIA DA AMAZONIA LTDA
SODECIA DAAMAZONIA LTDA.

FLEX IMP.EXP.IND.E COMERCIO DE MAQUINA

E MOTORES LTDA

SONDAI ELETRONICA LTDA.

DUMONT SAAB DO BRASIL S.A.

MENOS DE US$ 50 MILHOES

* Inclusas apenas empresas privadas. Ano 2007, base 2006. Fonte: pesquisa Revista Circuito
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— ESPECIAL —

Ranking das maiores por setor

MADEIREIRO ' AS5MAIORES

[, ELETROELETRONICO ) AS 20 MAIORES 1 MIL MADEIREIRA ITACOATIARA LTDA.

1 NOKIA DO BRASIL TECNOLOGIA LTDA. ‘ 2 GETHAL AMAZONAS IND. DE MADEIRA COMPENSADA
2 PHILIPS DA AMAZONIA INDUSTRIA ELETRONICA LTDA. 3 MW FLORESTAL DO BRASIL COMERCIAL E INDUSTRIAL LTDA.
3 SAMSUNG ELETRONICA DA AMAZONIA LTDA. 4 PORTELA INDUSTRIA E COMERCIO DE MADEIRAS
4 LG ELECTRONICS DA AMAZONIA LTDA. 5 BRASPORMADEIRALTDA.
5 SEMP TOSHIBA AMAZONAS S.A. , _ .
6 CEMAZ INDUSTRIA ELETRONICA DA AMAZONIA S.A. PAPEL/PAPELAO AS 5 MAIORES
7 SONY BRASIL LTDA. - -
8 BENQ ELETROELETRONICA LTDA. 1 PCE PAPEL, CAIXAS E EMBALAGENS S.A.
9 VIDEOLAR S.A. 2 RIGESADAAMAZONIASA.

10 GRADIENTE ELETRONICAS.A. 3 ORSAEMBALAGENS DAAMAZONIAS.A.

11 SAMSUNG SDI BRASIL LTDA. 4 COPAG DAAMAZONIASA.

12 PANASONIC DO BRASIL LTDA. |5 INDUSTRIA DE PAPEL SOVEL DAAMAZONIA LTDA

13 JABIL DO BRASIL IND. ELETROELETRONICA LTDA.
14 MICROSERVICE TECNOLOGIA DIGITAL DA AMAZONIA LTDA. I A ]
15 LG. PHILIPS DISPLAYS BRASIL LTDA. VESTUARIO HES MAIORES

16 ENVISION INDUSTRIA DE PRODUTOS ELET. LTDA. T JR. COMERCIO E REpRESENTA(;()éS LTDA.
17 EVADIN INDUSTRIAS AMAZONIA S.A. 2 BDS CONFECCOES LTDA.
18 SONOPRESS-RIMO DA AMAZ. IND. E COM. FONOG. LTDA. 3  GREGOLETTO E CEMBRANI LTDA.
19 PROCOMP AMAZ. IND. ELETRONICA LTDA. 4 CONFETTE INDUSTRIA E COMERCIO DE ROUPAS LTDA.
20 DIGITRON DA AMAZONIA IND. E COM. LTDA | .5 ALLFAMAINDUSTRIAL SA.
| RELOJOEIRO AS 4 MAIORES ALIMENTICIO AS 5 MAIORES
| 1 TECHNOS DAAMAZONIAINDUSTRIA E COMERCIO LTDA. 1 OCRIM PRODUTOS ALIMENTICIOS \
2 ORIENT RELOGIOS DAAMAZONIA LTDA. 2 CIEX COMERCIO INDUSTRIA E EXPORTAGAO LTDA.
3 SECULUS DAAMAZONIA S.A. JOIAS E RELOGIOS 3 INDUSTRIA DE LATICINIOS DA FAZENDA LTDA.
4 DUMONT SAAB DO BRASIL SA. 4 AMMAC INDUSTRIA E COMERCIO DE ALIMENTOS LTDA.
5 FABRICARAINHA ISABEL LTDA.
DUAS RODAS AS 5 MAIORES MECANICO AS 5 MAIORES
1 MOTO HONDA DAAMAZONIA LTDA. 1 BRASTEMP DAAMAZONIAS.A.
2 YAMAHAMOTOR DAAMAZONIA LTDA. 2 DENSO INDUSTRIAL DAAMAZONIA LTDA.
3 HONDA COMPONENTES DA AMAZONIA LTDA. 3 MUSASHI DA AMAZONIA LTDA.
4 J. TOLEDO DA AMAZONIA IND. E COMERCIO DE VEICULOS 4 CLIMAZON INDUSTRIAL LTDA
-5 SHOWADOBRASIL LTDA. | 5 KEIHIN TECNOLOGIA DO BRASIL LTDA.
| TERMOPLASTICO |  AS5MAIORES GRAFICO AS 5 MAIORES
1 AMCOR EMBALAGENS DAAMAZONIAS.A. 1 INDUSTRIA GRAFICA E EDITORA LEONORA LTDA.
2 ENGEPACK EMBALAGENS DA AMAZONIA LTDA. 2 EDITORANOVO TEMPO LTDA.
3 PLASTIPAK PACKAGING DA AMAZONIA LTDA. 3 WHBDOBRASIL LTDA.
4 MASADAAMAZONIALTDA. 4 GRAFICAE EDITORA SILVA LTDA.
5 FOXCONN DO BRASIL IND. E COM. DE ELETRONICOS LTDA. | 5 |MANAM INDUSTRIA DE MANUAIS DA AMAZONIA LTDA
BEBIDAS AS 5 MAIORES DESCARTAVEIS AS 5 MAIORES
1 AROSUCO AROMAS E SUCOS LTDA. 1 GILLETTE DO BRASIL LTDA. 7
2 PEPSI COLA INDUSTRIAL DA AMAZ. LTDA. > BICAMAZONIAS/A.
3 COMPANHIA DE BEBIDAS DAS AMERICAS - AMBEV 3 HELIOS DAAMAZ. IND. DE MAT. DE ESC. LTDA.
4 MANAUS REFRIGERANTES LTDA. 4 SWEDISH MATCH DAAMAZONIAS.A.
\\ 5 J.CRUZ INDUSTRIA E COMERCIO LTDA. J\ | 5 EMPRESAAMAZONENSE DE CANETAS LTDA.
METALURGICO AS 5 MAIORES / QuiMICcO ) AS 5 MAIORES
1 COIMPAINDUSTRIAL LTDA. 1 RECOFARMA INDUSTRIA DO AMAZONAS LTDA.
2 TECALALUMINIO DAAMAZONIA LTDA. y 2 KODAK DA AMAZONIA INDUSTRIA E COMERCIO LTDA.
3 TELLERINA COM. DE PRES. E ART. PARA DECORAGAO LTDA. 3 FUJIFILM DA AMAZONIA LTDA.
4 AROSUCO AROMAS E SUCOS LTDA. 4 WHITE MARTINS GASES INDUSTRIAIS DO NORTE S.A.
5 METALFINO DA AMAZONIA LTDA. | 5 PEPSICOLAINDUSTRIAL DAAMAZONIALTDA.
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EXPORTACOES EMPRESAS

Alessandro Soares

vizinho ficou mais distante na
hora de exportar. Segundo a
pesquisa 'As Micro e Pequenas
Empresas na Exportagao Brasileira -
1998/2005', divulgado no final de 2006, os
paises do Mercosul perderam espago para
o Canada e os Estados Unidos na lista dos
principais destinos das vendas externas
brasileiras, independentemente do porte
da empresa.
Entre as microempresas, os dois merca-

- Alarme e Cerca Eletrificada _
- - Cabeamento Estruturado de H‘m‘h@
v Fibra Optica
» Telecomunicacoes
¥ Som Ambiente
Atendimento a Indistria, Comércio
Reparticoes e Condominios

www.videaseguranca.com.br
e-mail: videoseguranca@videosegu
Boulevard Alvaro Maia, n® 2.318
Praca 14 de Janeiro/ Manaus - AM

Rio Branco: (68) 223-3499 » Porta

dos do Norte representaram
22,8% das vendas externas em
2005, enquanto nas pequenas a
fatia foi de 24,9% e nas médias e
grandes empresas ficou em
20,7%. O peso dos consumi-
dores canadenses e americanos,
no entanto, foi maior para as
exportadores de micro e peque-
nas empresas especiais (29,7%)
- assim chamadas aquelas que

apresentam alto fatura-
mento com menos postos
de trabalho.

De qualquer forma, nao se

— COMERClO —

Canada e EUA sao os principais
importadores do Brasil

pode subestimar a impor-
tdncia do Mercosul para as expor-
tagoes brasileiras, sobretudo por ser o
destino mais facil, devido as facili-
dades de idioma e a proximidade
geografica. Para muitas firmas brasi-
leiras, negociar com a Argentina, por
exemplo, representa uma porta de
entrada para o mercado externo, em
que aos poucos vai se acumulando
experiéncia e segurancga. Vale como
um verdadeiro estagio.

Nao é por acaso que o segundo des-
tino mais importante para as microem-
presas em 2005 foi justamente o
Mercosul, respondendo por quase
20% das exportagoes, seguido pelos
paises da Unido Européia (17%) e
pelos demais paises da América Latina
(16%). O cenario muda um pouco com
relagdo as pequenas exportadoras, em
que o processo é inverso, isto é, o
segundo lugar é ocupado pela Unido
Européia (21,8%). Em seguida pratica-
mente empatam o Mercosul (15,7%) e
o restante da América Latina (15,1%).

E o peso da Asia? Nas micro e peque-
nas empresas a regido nao passa do

Paises do Mercosul

! perderam espago

| parao Canada

| e Estados Unidos,

| independente do porte

i das empresas

| exportadoras. Na foto,

' reunido da cupula do
Mercosul no Rio.

quinto lugar. Mas nas micro e pequenas
empresas especiais, os paises do Oriente
representam o segundo destino mais
importante (19,7%). Ja nas médias e
grandes empresas, os paises asiaticos
ocupam o terceiro destino exportador
(15,4%), atrds dos Estados Unidos e
Canada (20,7%), como foi dito acima, e
empatando com a Unido Européia (20,8%).

No mercado externo, a pequena empresa
vende de tudo. A variedade é tao grande
que a maioria dos produtos néo se classi-
fica em grupos especificos. Mesmo assim,
quase 20% das vendas externas em 2005
sdo formados por cinco itens. Entre as
microempresas destacam-se madeira ser-
rada ou fendida (6,4%), calgados (3,9%),
moveis (3,5%), vestudrio (3%) e pegas de
marmore e granito (2,9%).
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MERCADO FATURAMENTO

teve queda em 2006

faturamento bruto total de R$ 37,5 bilhoes, o que
epresenta um encolhimento de 3,17% em relagao aos
R$ 38,7 bilhoes faturados em 2005. De acordo com levantamento
da é4rea economica da Abiplast - Associagdo Brasileira da
Indstria do Plastico, o calculo em délar revela uma receita bruta
de US$ 17,24 bilhoes, o que configura um aumento de 8,14% na
comparagao com os US$ 15,9 bilhdes apurados no ano anterior.
Segundo a entidade, a principal razio para essa diferenca é a
valorizacdo da moeda nacional em relagdo a norte-americana.

A Abiplast divulgou também, em seu balango de 2006, que
foram produzidas 4,68 milhdes de toneladas de resinas
termoplasticas, o que significa um aumento de 12,63% na
producdo em comparagdo com 2005. O consumo aparente
nacional de resinas ficou em 4,09 milhdes de toneladas,
registrando, assim, um aumento de 10,25% em relagdo ao
consumo do ano anterior.

Quanto a balanca comercial do setor, embora tenha havido
crescimento tanto na importagao, quanto na exportagao, o saldo
continuou negativo e apresentou um crescimento em relagao ao
de 2005. Em 2006, as exportagoes de transformados plasticos
totalizaram US$ 1,10 bilhao, registrando um crescimento de
13,39% em relagdao a 2005. Ja as importagoes totalizaram US$
1,44 bilhado, apontando um aumento de 17,7% na comparagao
com o ano anterior. Com isso, o saldo negativo na balanga do
setor, a diferenga entre importagoes e exportagoes, subiu de US$
258 milhées, em 2005, para US$ 344 milhoes no ano passado.

Os ntmeros divulgados pela Abiplast mostram ainda que, em
volume, a produgao total de transformados de plastico em 2006
foi de 4,17 milhoes de toneladas, o que significa um crescimento
de 10,89% em relagdo a 2005. Nesse célculo nao esté incluida a

3 indtstria brasileira do plastico fechou 2006 com um

A comparacao da receita em délar; que foi de US$ 17,24 bilhées, revela
crescimento de 8,14%. A diferenca se deve ao cambio depreciado

— |NDUSTR|A —
|

Faturamento da industria do plastico

Merheg Cachum
presidente da Abiplast:
“Ja sao visiveis os sinais
de invasao de alguns
produtos derivados de
plasticos importados,
sobretudo da China.”

transformagao de PET.

Com base nesse dado, chega-se a um consumo per capita de
plastico no Brasil de 21,78 kg, volume que tem se mantido nessa
faixa desde o ano 2000.

De acordo com o presidente da Abiplast, Merheg Cachum,
esses numeros simbolizam bem o estado de estagnagdo em que
permanece o setor nos ultimos anos, notadamente no Gltimo
triénio. No seu entender, os motivos dessa situacao, além do ja
mencionado cambio depreciado, sdo a maior carga tributaria do
mundo e a permanéncia de uma das maiores taxas de juros reais
do planeta, mesmo com a recente tendéncia de queda. "Nao é
possivel manter competitividade suficiente para concorrer com
produtos de outros paises arcando com esses custos existentes no
Brasil", afirma Cachum. "Lamentavelmente, nés empresarios
brasileiros notamos que o pais continua na contramdo da
histéria", comenta.

Para o presidente da Abiplast, ou a sociedade - especialmente
as autoridades economicas -, cria as condigoes necessarias para
reverter essa situagdo ou caminharemos para um processo de
"desinvestimento" e "desindustrializagao" que, fatalmente,
comprometerd a competitividade das empresas brasileiras e
também o crescimento econémico do Pais. A seu ver, ja sdao
visiveis os sinais de invasao de alguns produtos derivados de
plasticos importados, sobretudo da China.

EXISTE SEMPRE UM JEITO DE VOCE MUDAR 0 MUNDO.

8 JEITOS DE m&s W W|

MUDAR 0 MUNDO

* Nio votando em candidatos que oferecam favores em troca de votos.
* Fiscalizando a atuacao dos politicos, exigindo que eles cumpram as promessas de campanha.
* Participando ativamente do anqamemodaodade meio do Orcamento Participativo,
doHanoDuretoroudosCogeﬂ\os 7

* Promovendo agoes voluntarias nacomumdade em parceria com setor publ»oo empresas,
asooaqéeseconselhos a fim de resolver os problemas mais relevantes do bairro.

J }@=

H ()

www.natalvoluntarios.org.br | (84) 32111527
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— ARTIGO —

Implantar as boas praticas,
explorar as falhas, conquistar os clientes

Mas praticas de grandes organizacées devem ser exploradas como falhas

que temos a aprender com grandes corpo-
Orag(')es como a Dell, 3M, HP ou outras admi-
radas multinacionais? Empresas bem
sucedidas e lucrativas, vistas de longe, parecem ser a

perfeigdo absoluta nos negdcios, nos relacionamen-
tos e nas ligdbes que todos, como

empresarios ou executivos, estamos
dispostos a receber para melhorar
nossa competitividade no mercado
local, nacional e global.

Certamente, ha muito que aprender
com essas organizagoes e, sem davida,
entre elas estdo os exemplos que nao
devemos seguir e que colocam abaixo

Kleber Goées *

todos os esforgos das Dell's, 3M's e HP's
em construir uma grande marca pe-
rante aos consumidores.

Vejamos o caso Dell. Um consumidor
de Manaus entra em contato com o 0800 da empresa
e diz que deseja adquirir um computador com deter-
minada configuragdo e uma impressora a jato de
tinta. Aconselhado pelo "consultor", o potencial
cliente vai ao site e faz a configuragdo on-line,
imprime e volta a ligar para o atendente do 0800 que
faz uma checagem de toda a configuracao, pede
todos os dados do quase-cliente e confirma os valores
a serem pagos. Apos aproximadamente trés horas,
entre a escolha de um computador e uma impres-
sora, a ligagdo para o 0800, o retorno ao site para a
configuracao, ligagao de volta para o 0800, checagem
de configuracgao e dados de faturamento do cliente,
chega-se ao valor dos equipamentos, que ja se sabia
desde o inicio: em torno de R$1.500,00 para uma
CPU, sem monitor, e em torno de R$135,00 para uma
impressora a jato de tinta. Nessa altura, o "consultor"
da Dell informa ao ansioso-cansado-quase-cliente-
Dell que o frete para Manaus é de R$700,00 para a
CPU e mais R$700,00 para a impressora. Bem, deve
haver alguma coisa errada nessa conta, diz o ansioso-
cansado-quase-cliente-perplexo, o frete custa metade
do preco da CPU e mais de 500% (isso mesmo, qui-
nhentos por cento) do valor da impressora, mas o
"consultor" confirma que o valor do frete realmente é
o que foi passado, ou seja, R$1.400,00 no total.

Circuito 22

Argiiido sobre a incoeréncia, o "consultor Dell" passa
a agir, entdo, como um papagaio de telemarketing,
com aquele jeito que todos nds estamos acostumados
quando ligamos para um desses 0800 da vida. Com
explicita boa vontade o decepcionado candidato a
cliente tenta uma saida para viabilizar a compra e
propoe ao "consultor' pegar os equipamentos na
propria fabrica. Nao é possivel, diz o interlocutor, "a
nossa fabrica fica no Rio Grande do Sul". Disposto a
ser cliente da Dell (que outro motivo?) o "fregués" (a
esta altura um desqualificado-quase-cliente-com-
cara-de-idiota) diz que ndo hé problema, que tem
parentes préoximos a fabrica, mas nenhum esforgo
adianta, diante das regras "pré-gravadas" do "consul-
tor", quigd um desses atendentes com um manual
de instrugoes a frente e um fone de ouvido apoiado
sobre a cabega. Solicitado a fornecer o telefone ou e-
mail de um gerente que pudesse conversar sobre o
assunto, o atendente torna-se mais agressivo, inventa
mil argumentos para fixar na percepgao do decep-
cionado quase-cliente que ninguém pode falar com
alguém que tenha um pouco mais de juizo comercial
na Dell. O que mais seria preciso para afugentar um
cliente? Essa é uma ligdo dada por uma empresa ren-
tavel e supostamente bem administrada como a Dell.
Mas, o que tem a ver com a 3M e a HP, citadas no
inicio deste artigo? Bem, a HP prometeu entregar um
servidor HP Proliant, em Manaus, em 17 dias e
demorou mais de 30, ainda assim, depois de muita
reclamagao por telefone e e-mails enviados até para a
diretoria. Quanto a 3M, bem... Essa fica para um
eventual proximo artigo, por inteira falta de espago.

De qualquer modo, temos que aprender com as
grandes empresas o que elas tém de bom. Quanto a
suas falhas, devemos explora-las para conquistar
clientes que estejam decepcionados com seus atendi-
mentos, suas politicas comerciais e seus descasos.
Sabemos que, no futuro, nao haveré lugar reservado
para essas empresas nem para seus administradores.

* Kleber Goes € jornalista, publicitério e designer, presidente
da Associagao Amazonense de Imprensa e diretor-editor da revista
CIRCUITO.



LIVROS

—

Etica nas
empresas

ETICA NA VIDA
DAS EMPRESAS

Novo livro versa sobre
ferramentas no desenvolvimento
da gestao da Etica

Maria do Carmo W hitaker

Esse é o tema do novo livro de Maria

do Carmo Whitaker, professora univer- fono

sitéria e advogada, publicado pela DVS

Editora. Através de entrevistas e ensaios de empresérios, dirigentes e professores de
economia, administragdo e jornalismo, a autora mostra o impacto da Etica no
mundo dos negocios.

A concepgdo do livro e tornar leve a leitura de um tema de tanta seriedade. Por
isso, e através de opinides das mais diversas areas que a gente tem a oportunidade
de refletir sobre a ética nas organizagdes. No formato de "Etica na vida das Empre-
sas" o que prevalece e a emogao das pessoas ao traduzirem suas idéias e valores.

"Etica na vida das Empresas" foi concebido para partilhar com empresarios,
administradores e profissionais que tenham interesse no desenvolvimento da
gestao da Etica e no treinamento de seus colaboradores, o material colhido no site
eticaempresarial.com.br. A idéia e difundir o impacto que a postura ética vem pro-
jetando no mundo dos negécios através de depoimentos de quem esté passando
por essa experiéncia.

"Etica na vida das Empresas" e dividido em duas partes. A primeira traz entrevis-
tas de diretores de empresas, consultores e professores. Esses depoimentos
demonstram como utilizar novas ferramentas no desenvolvimento da gestao da
Etica, falam de responsabilidade social e da sustentabilidade nas diferentes institui-
¢oes. Na segunda parte, o leitor pode usufruir dos ensaios e matérias redigidas por
profissionais que revelam suas praticas sobre temas palpitantes e definem os va-
lores que dao sentido as suas vidas no contexto do trabalho.

"O que me move a publicar este

SERVICO: livro e a percepgao de que nao se
Ftica na vida das Empresas pode presenciar de bracos cruza-
288 paginas dos a situagdo de descalabro
R$ 49,00 moral pelo qual passamos", con-

A N . fessa Maria do Carmo. Essa
A venda nas livrarias de todo pais e no

. ta-
site da DVS Editora: ww.dvseditora.com.br. fnesma percepeac e que. certa

mente dar4 4nimo aos leitores.
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Os 10 livros
Mais vendidos

N&o-Ficgcao

1.° O Monge e o executivo: Uma historia
sobre a esséncia da lideranga James
C Hunter Sextante

2.2 Jesus, o maior psicologo que ja existiu
Mark Baker Sextante

3. Nunca desista de seus sonhos
Augusto Cury Sextante

4.° Por que os homens fazem sexo e as
mulheres fazem amor? Allan Pease,
Barbara Pease Sextante

5.° O que toda mulher inteligente deve
saber Steven Carter, Julia Sokol Sex-
tante

6.° Os 7 habitos das pessoas altamente
eficazes Stephen R Covey Best Seller

7.° Como fazer amigos e influenciar pes-
soas Dale Carnegie Nacional

8.° Pais brilhantes, professores fasci-
nantes Augusto Cury Sextante

9.° Um dia "daqueles’: Edicdo especial de
bolso Bradley Trevor Greive Sextante

10.° Seja lider de si mesmo Augusto Cury
Sextante

Ficcéo

1.° O cagador de pipas Khaled Housseini
Nova Fronteira

2.° Marley e eu: a vida e o amor ao lado do
pior cdo do mundo John Grogan
Prestigio

3.° Eragon: trilogia a heranga - vol 1
Christopher Paolini Rocco

4.° Harry Potter e o enigma do principe -
vol 6 JK Rowling Rocco

5. Quando Nietzsche chorou
Yalom Ediouro

6.° O cdédigo Da Vinci Dan Brown Sex-
tante

7.° Eldest: trilogia a heranca - vol 2
Christopher Paolini Rocco

8.° Memoéria de minhas putas tristes
Gabriel Garcia Marquez Record

9.° Neve Orhan Pamuk Companhia das
Letras

10.° Anjos e demonios: a primeira aventura
de Robert Langdon Dan Brown Sex-
tante

Irvin D

FONTE: SUBMARINO
(www.submarino.com.br)




Aloisio Milani

A Agéncia Nacional de Telecomuni-
cacgoes registrou em janeiro 798.520 novas
habilitagoes de telefones celulares. Com
isso, o Brasil superou a marca de 100 mi-
lhoes de telefones celulares em operagao.
Foram 100.717.141 assinaturas do Servigo
Moével Pessoal (SMP), com 80,58% de
aparelhos pré-pago e 19,42% com planos
de conta ao final do més.

ENERGIA EVENTO

A mnova edigio do Gas Summit Latin
America serd o ponto de encontro da
comunidade latino-americana de gas natu-
ral, reunindo representantes dos governos
de varios paises, entidades internacionais,
associagoes e executivos da cadeia do gas
natural. Programado para os dias 21 a 23
de maio, em Séo Paulo, o evento discutira o
panorama politico e econémico da regiao,
investimentos privados e condigdes reais
de oferta de gés no continente, com partici-
pacdes ja confirmadas do presidente da
Petrobras, José Sérgio Gabrielli, e do presi-

COMUNICAGCOES SERVICO MOVEL PESSOAL

Brasil ultrapassa 100 milhoes
de celulares em operacao

Segundo a Anatel, de
1997 até agora, a telefonia
moével cresceu 22 vezes ao
chegar a mais de 96,2 mil-
hoes de assinantes. Hoje, o pais possui 2,8
telefones celulares para cada grupo de 100
habitantes. O Distrito Federal é o estado
com o maior nimero de aparelhos (1,1
para cada habitante). (ABr)

Gas Summit 2007 debate panorama politico
e economico do gas natural no continente

dente da PDVSA e Ministro de Energia da
Venezuela, Rafael Ramirez.

Para Igor Tavares, gerente da IBC respon-
savel pelo evento, esta edigdo serd mais
representativa do que as anteriores, "tanto
pelo investimento dos organizadores na
estrutura do encontro, quanto pelo reconh-
ecimento do mercado quanto a necessi-
dade de um ponto de encontro da
comunidade latino-americana do gas". O
apoio da Olade,

ONU, IGU e Cadal é um bom indicador
da importancia do evento, conclui Tavares.

Celular Nokia 7373 Special
Edition with Giambattista
Valli, ainda nao disponivel no
Brasil. ANokia € lider na pro-
ducéo de celulares no pais.

Outras entidades que apdiam o Gas
Summit sdo CBH (Bolivia), AGN Chile,
Naturgas (Colombia), Acigra e IEA
(Argentina), CSPE, Anace, Abegas,
CTDUT, Abraget, APMPE, ABGNV, Apine
e Onip (Brasil). Entre os executivos de
destaque ja confirmados para palestrar
estao o diretor geral da ANP, o presidente
da argentina Enargas, o presidente da
Comissao Reguladora de Energia do
Meéxico, o presidente da Total Southern
Cone e o diretor de infra-estrutura e recur-
sos naturais da Cepal (ONU).

Vai publicar o Relatério Social 2006 da sua empresar
Nés podemos fazer isso.

A publicacio do Balango Social é uma obrigatoriedade legal.

Muitas empresas aproveitam para divulgar também o Relatério Social Anual com todas as
informagdes sobre o que a empresa realizou em prol de seus colaboradores, suas familias e

sociedade.

A Folha da Cidade S/A tem como principal objetivo resolver os problemas de comuni-

cagio de seus clientes e podemos ajuda-lo nesta publicacio. Fale conosco.

F.ha A

FOLHA DA CIDADE S.A

ofxcel@ncia em comunicall%

Telefone: (92) 3654 6835 Fax: (92) 3654 5660 e-mail: atendimento@folhadacidade.com



SEGURANCA TECNOLOGIA

Empresa lanca nobreak com servicos gratuitos
de vigilancia para empresas e residéncias

A SMS Tecnologia Eletronica, fabricante nacional de nobreaks,
estabilizadores e filtros de linha — acaba de langar mais um nobreak
inteligente que oferece todos os beneficios gratuitos do pacote de
servigos Alerta 24h. O novo NetWinner Expert € um equipamento
bivolt (automéatico), com 700VA de poténcia e quatro tomadas de
saida, ideal para aplicagoes residenciais e empresariais.

Segundo Célia Braz, gerente de Marketing da SMS, a grande
vantagem do Net Winner Expert é oferecer opgoes de utilizagao que
vao muito além das fungdes convencionais de um nobreak. “Os
servigos do Alerta 24h permitem que o usuario monitore ambientes
por videos e sons, acompanhando pela internet tudo o que ocorre na
empresa ou residéncia, 24 horas por dia. Além disso, os
administradores de rede podem gerenciar remotamente o
desligamento dos equipamentos, salvar documentos abertos e fechar
os aplicativos em uso.

ALERTA 24H. Os servigos gratuitos do Alerta 24h oferecem a
possibilidade de monitorar, a distancia, as condigoes da rede elétrica
e ambientes com recursos de voz e imagens, com até trés webcams,
via internet ou celular. Para utilizar todos os recursos do Alerta 24h,
basta ter um nobreak inteligente da SMS, um computador
conectado a internet com webcam e um kit multimidia instalado no
ambiente monitorado.

A SMS desenvolveu um site seguro e exclusivo
(www.alerta24h.com.br) para que o usuério possa ver e ouvir, em
tempo real, as imagens e os sons captados pelas webcams e
microfones instalados. Cada usuério cadastrado tem um login e uma
senha exclusivos que também permitem checar o nivel de carga de
bateria do nobreak e saber se o abastecimento de energia do local

O usuario pode
monitorar ambientes
por videos e sons,
acompanhando pela
internet tudo o que
ocorre na empresa ou
residéncia, 24 horas
por dia, a partir de
R$377,00. 1

estd em ordem.

O site do Alerta 24h armazena as 10 dltimas imagens de cada
ambiente. Um servigo denominado Alarme Antiintrusdo envia
torpedos personalizados aos celulares cadastrados, ao primeiro sinal
de invasao no ambiente. Este servigo ainda grava, automaticamente,
a filmagem do momento da intrusdo, permitindo consultas e/ou
dentuncias posteriores. “O site do Alerta 24h conta com a mesma
tecnologia de seguranca utilizada por bancos para proteger a
privacidade dos usuérios”, enfatiza Célia.

O recurso mais recente do Alerta 24h é o servigo Comunicagao
Online, que permite a interagao por video e por voz, em tempo real,
com os ambientes monitorados. Dessa forma, além de ver e ouvir o
que acontece em cada ambiente, vocé pode falar e aparecer ao vivo,
de forma simples e rdpida, como acontece nas principais
ferramentas de instant messenger.

COMERCIO EXTERIOR BALANCA COMERCIAL

Brasil vendeu mais de US$ 11 bilhoes para a Argentina

No topo da lista dos produtos vendidos para os argentinos estao carros de passeio, telefones celulares,
veiculos automotores com motor a é6leo diesel para carga, 6leo combustivel e minério de ferro

Roberta Lopes

O Brasil vendeu para a Argentina, no ano passado, mais de US$
11,71 bilhoes, o que representa um crescimento de 18,14% em relagao
ao ano de 2005. J4 as importagoes ficaram em US$ 8,05 bilhoes no ano
passado, com um crescimento de 29,09% em relagao a 2005. Um
saldo no comércio entre os dois paises para o Brasil de US$ 3,65
bilhoes.

A Argentina - considerada o principal parceiro comercial do Brasil
no Mercosul -, vendeu para o Brasil US$ 1,5 bilhdo em produtos
agropecudrios, segundo a agéncia de informagoes argentina Télam.

No topo da lista dos produtos vendidos para os argentinos no ano
passado estdo: carros de passeio, US$ 924,78 milhoes; telefones
celulares, US$ 632,23 milhoes; veiculos automotores com motor a

6leo diesel para carga, US$ 304,07 milhoes; 6leo combustivel, US$
293,36 milhoes e minério de ferro aglomerados e seus concentrados,
US$ 257,77 milhoes.

Ja as exportagoes brasileiras para os outros parceiros do Mercosul;
Paraguai, Uruguai e Venezuela - membro em processo de adesao ao
bloco -, ficaram em US$ 1,23 bilhdes, US$ 1 bilhao, US$ 3,55 bilhoes
respectivamente.

O Brasil importou dos parceiros em 2006: US$ 295,90 milhoes do
Paraguai, US$ 618,22 milhoes do Uruguai e US$ 591,57 milhdes para
a Venezuela.

Em todos os casos, o Brasil tem saldo positivo na balanga
comercial com seus parceiros. (ABr)
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LANCAMENTO SALAO DE GENEBRA

Nova Maserati GranTurismo, com design
Pininfarina, é lancada mundialmente

A Maserati GranTurismo é um carro robusto e esportivo, que pode ser apreciado todos os dias e €, a0 mesmo
tempo, atraente para o motorista. Excelente manuseio e esportividade fazem deste automével uma referéncia em sua
categoria. A Maserati GranTurismo é feita com atencao especial ao

conforto, escolha de materiais e detalhes, e com espago interno
para quatro pessoas como apenas a Maserati faz.

A nova Maserati GranTurismo é um carro
esportivo de alta performance, excitante de
dirigir, com motor de 4.2 litros V8,

poténcia de 405 hp e
distribuicdo de

peso de 49% na
dianteira e _

51% na

traseira. /.__E

E provido de
cambio automaético e

equipado com sistema de controle
adaptavel, o qual ajusta o modo do cdmbio ao
estilo de direcao e condigoes de passeio.

A tradicao da Maserati no conceito da GranTurismo vem de 1947 quando a Casa do Tridente,
seguindo a demanda de seus clientes, revelou no Salao de Genebra sua primeira GranTurismo, a A6, com design do grande
Pininfarina. Foi o primeiro carro da Maserati feito para as ruas e foram produzidas apenas 58 unidades. O carro foi aclamado pela
imprensa automotiva por seu avangado contetido tecnolégico e por suas inovadoras solugoes de estilo. O nome do novo modelo
Maserati GranTurismo - ndo é por acaso. Mais uma vez a parceria entre a Maserati e a Pininfarina dé origem a um carro capaz de gerar
emogoes e se colocar a salvo de seus concorrentes, gragas a técnica com que é construido e seu estilo inico. A nova Maserati
GranTurismo representa um passo a frente em diregao a conclusao de extremos de produtos do Tridente, seguindo o

langamento mundial da Quattroporte Automatic no Salao Internacional de Detroit - EUA 2007.

PST lanca novo alarme para motos Titan 150 e Fan 125

Pésitron
Duoblock

A PST Eletronica, empresa de
alta tecnologia que desenvolve e
fabrica  produtos  eletronicos
embarcados, estd langando seus
primeiros alarmes Duoblock espe-
cialmente  desenvolvidos para
determinados modelos de motoci-
cletas. Os novos alarmes Pésitron
Duoblock para a Titan 150 e a Fan
125 estardo no mercado a partir de
fevereiro. "Decidimos comegar nos-
sa linha de alarmes exclusivos pelas
motos de baixa cilindrada - entre

100 cc e 150 cc - porque repre-
sentam cerca de 85% das vendas de
motocicletas no Brasil", afirma
Nelson Bastos, diretor Comercial da
PST Eletronica.

Os diferenciais dos alarmes
Duoblock desenvolvidos para a
Titan 150 e Fan 125 sdo o fato de
nao alterarem as caracteristicas ori-
ginais das motocicletas e o chicote
de facil instalagdo e conexao rapida.
Desenvolvidos em apenas trés
meses, os alarmes especificos para
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cada modelo permitem que a
originalidade da moto seja mantida
porque nao é necessério o corte de
fios, pois € utilizado um ponto de
conexao ja disponivel na moto.
"Para se realizar a instalagao de um
alarme em uma motocicleta como a
Titan 150 levava-se em torno de 40
minutos. Com o novo Duoblock
dedicado para o modelo, o processo
pode ser feito em apenas um quarto
deste tempo", diz David Girelli,
supervisor de Marketing da PST.




SUFRAMA: 40 anos navegando SONY.

par aguas tranquilas

i

A Sony Brasil comemora com a Zona Franca
de Manaus & deseja mais 40 anos de

progresso e desenvolvimenlo para a regido,

CORITCA & SMETORLS

like.no.other



	revista_circuito_41_pq23.pdf
	salvacao.pdf
	revista_circuito_41_pq4.pdf
	teste.pdf
	Exemplo_01.pdf
	revista_circuito_41.pdf
	revista_circuito_41_18.pdf

	revista_circuito_41_18a.pdf





